Czy Twoja kancelaria ma dtug marketingowy? Checklista

dla firm, ktére chcg znéw przyciggaé klientéw

Strategia i spojnosé

Czy masz jasno okreslone, do kogo chcesz
dociera¢ - do jakich branz i z jakimi
problemami mierzg sie Twoi klienci?

Czy wiesz, skad dzis realnie pochodza Twoi
klienci i jakie zrédta dziatajg najlepiej?

Czy komunikacja Twojej kancelarii i
partneréw jest spéjna - zaréwno jezykowo,
jak i wizualnie?

Czy dziatania marketingowe majg jasno
zdefiniowane cele i sposdb mierzenia

efektow?

Strona internetowa i doswiadczenie uzytkownika

Czy Twoja strona dziata poprawnie Czy prezentujesz realne osoby - zespot,

technicznie - jest szybka, responsywna partnerdw, dane kontaktowe - zamiast

i bezpieczna? stockowych zdjec?

Czy masz podtaczone narzedzia analityczne
(GA4, Search Console, piksel LinkedIn lub
Meta)?

Czy po wejsciu na strone wida¢ od razu, w

czym pomagacie i komu?

Wiarygodnosé i zaufanie

Czy Twoja kancelaria ma aktualne opinie w Czy profil Google Moja Firma jest

Google lub referencje klientéw na stronie? kompletny, aktualny i uzupetniany na

Czy pokazujesz konkretne przyktady dziatan biezaco?

i osiagnied, a nie tylko ogdlne slogany? Czy w komunikacji pojawiaja sig¢ nazwiska i

twarze ekspertéw - nie tylko nazwa marki?

Pamietaj!

Nawet najlepsze kampanie nie zadziataja, jesli marka nie budzi zaufania.
Zanim uruchomisz reklamy, upewnij sie, ze fundamenty Twojego marketingu sg naprawde
solidne.

STRATEGICZNI.PL




Czy Twoja kancelaria ma dtug marketingowy? Checklista

dla firm, ktére chcg znéw przyciggaé klientéw

Eksperckosé i content

Czy publikujesz tresci, ktére odpowiadaja na Czy wykorzystujesz rézne formaty tresci:
realne pytania klientéw, a nie tylko ,newsy z artykuty, krotkie posty, podcasty, webinary,
branzy”? wideo?

Czy kancelaria pokazuje wtasny punkt Czy wiesz, ktoére tresci faktycznie

widzenia - komentarze, analizy, opinie przyciagaja ruch i generuja zapytania?
ekspertow?

Widocznosé w sieci

Czy Twoja strona pojawia sie w Google po Czy marka jest obecna poza wtasnymi
wpisaniu haset zwiazanych z Twoimi kanatami - np. w mediach branzowych,
ustugami lub specjalizacja? rankingach, podcastach, konferencjach?

Czy profile kancelarii i partneréw sa

aktywne na Linkedlnie - publikujecie,
komentujecie, budujecie relacje?

System i procesy

Czy w firmie jest jasno okreslone, kto Czy regularnie analizujecie wyniki - np. raz
odpowiada za marketing - i czy ta osoba ma na kwartat - i wyciaggacie z nich wnioski?
realne wsparcie partnerow? Czy istnieje u Was uporzadkowany proces
Czy macie zaplanowany kalendarz dziatan, obstugi zapytan (kto odpowiada, jak szybko
czy raczej dziatacie ,kiedy jest czas”? i jak prowadzicie dalszy kontakt z klientem)?

Jak interpretowaé wynik?

0-9 Vv = Twdj marketing wymaga gruntownego uporzadkowania - to klasyczny dtug
marketingowy.

10-17 = Masz mocne fundamenty, ale potrzebujesz strategii i spojnosci, zeby
dziatania zaczety przynosic efekty, na ktore liczysz.

18-23 / — Jeste$ na dobrej drodze - czas mysle¢ o skalowaniu i optymalizaciji.
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